
Huisstijlhandboek



In deze huisstijlhandwijzer 
staan de belangrijkste 
huisstijlelementen benoemd. 
Van deze onderdelen is 
beschreven hoe ze gebruikt 
dienen te worden. Dit alles 
aan de hand van voorbeelden.
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Inhoud



‘‘In Brabant klotsen de drugs tegen de 
plinten’’ en ‘‘Normalisering drugsgebruik tast 
fundament rechtsstaat aan’’. Het zijn zomaar 
een paar krantenkoppen, uit willekeurige 
dagbladen.

We zijn drugs steeds normaler gaan vinden en 
daardoor lijkt het gebruik ook toe te nemen. Net 
als de problematiek die hiermee samenhangt, 
zoals criminaliteit, (verkeers)veiligheid, 
ondermijning en een toenemende zorgvraag.

De 37 gemeenten in de politieregio 
Oost-Brabant, de GGD Hart voor Brabant, de 
GGD Brabant Zuidoost en Novadic Kentron  
willen iets aan deze normverschuiving doen en 
hebben hun krachten gebundeld in een 
regionaal project dat op 1 september 2020 van 
start is gegaan.

De komende jaren gaan we aan de slag met:

- Een onderzoeksmethode om een goed beeld  
 te krijgen van het gebruik van en de norm 
 over drugs in onze regio
- Het ontwikkelen van een regionale 
 boodschap en succesvolle 
 interventiemethoden die lokaal kunnen 
 worden ingezet
- Samenwerken aan eenheid in beleid en 
 regelgeving. 

Dit doen we in samenwerking met elkaar, met 
onze partners maar zeker ook met onze 
doelgroep zelf; de jongeren, jongvolwassen en 
hun omgeving. 

Meer informatie over ons project kan je 
vinden op https://www.regioprojectdrugs.nl/
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Inleiding

Regioproject
Drugs wat doet het met jou?



Het project draait om het realiseren van een 
nieuwe norm over drugsgebruik. Het is 
belangrijk dat de omvang van het 
drugsgebruik klein blijft en dat er minder 
wordt gedacht het gebruik van drugs gebruik 
‘normaal’ is. Dan is de kans namelijk groter 
dat we in de toekomst vooral op preventief 
niveau hoeven te handelen.

Met het project willen we de publieke discussie 
op gang brengen  zodat we met elkaar het 
gesprek aangaan over denormalisering van 
drugs en drugsgebruik.

"Onze doelstelling op korte termijn: 
Maatschappelijk draagvlak verkrijgen om met 
elkaar het gesprek aan te gaan over de 
denormalisering van drugs.

Onze doelstelling op lange termijn: Het 
tegengaan van de normalisering van 
drugsgebruik onder de inwoners in de hele regio 
Oost-Brabant door het stellen en versterken van 
de norm, dat het gebruik van drugs niet normaal 
is."

Onze regio is de eerste ‘politieregio’ waarin 
wordt samengewerkt met alle betrokken 
partijen. Dat doen we vanuit diverse 
invalshoeken: 

Preventie 
Gezondheid 
Veiligheid
Handhaving
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Doelstelling

Doelstelling regioproject
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Creatieve strategie
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Beeldmerk tov bestaande campagnes



DIE SHIT DIE DIP
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ONDERSTEUNENDE CAMPAGNES

INTRODUCTIECAMPAGNE
RICHTING JONGEREN

MERK WAAR WE AAN WERKEN
(WERKWOORD SKIPPEN)

THEMACAMPAGNE
RICHTING JONGEREN

THEMACAMPAGNE
RICHTING JONGEREN

THEMACAMPAGNE
RICHTING OUDERS
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Strategie

RICHTING OUDERS / PROFESSIONALSRICHTING JONGEREN
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Kleurgebruik

Basiskleuren richting jongeren Basiskleuren richting ouders/profs

C59   M0   Y9   K0

R19   G229   B255

C0   M84   Y33   K0

R255  G67  B112

C93   M75   Y0   K0

R44   G74  B151

#2c4a97

C100   M95   Y35   K36

R12   G8   B83

#0c0853

C7   M5   Y6  K0

R240   G240   B239

#f0f0ef

Binnen het totale kleurgamma 
gaan we nuance aanbregen 
wanneer we naar ouders of 
professionals communiceren. 
De fellere kleuren gebruiken 
we in communicatie richting 
de jongeren.
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Logo Skip

Logo Skip
- gebruiken in communicatie
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Logo Skip die trip

Complete logo Skip die trip
- gebruiken als afzender
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Logo Ik skip

Logo Ik skip
- gebruiken in communicatie vanuit persoon
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Beeldmerk - schildje



WEL  Z
O

SUPER!
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Fontgebruik

Heading Now Italic Family

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!@#$%^&()

Acumin Pro Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!@#$%^&()

Headers worden geschreven 
in het font Heading. Dit is 
een brede familie welke 
divers te gebruiken is. Voor 
de informatieve stukken en 
platte teksten gebruiken we 
Acumin Pro.
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Fotografie gebruik

Binnen de middelen, welke we vanuit Skip die 
trip tijdens de eerste campagne gaan gebruiken, 
maken we ook gebruik van (stock)fotografie. 
Wanneer de mogelijkheid zich voordoet om 
goede beelden te schieten, gaan we deze 
toevoegen aan de beeldbank. 

Richtlijnen voor de beelden:
- positieve situaties
- aantrekkelijke/eigenzinnige mensen
- heldere mensen
- diverse situaties (niet enkel feesten)
- focus op hoofdpersoon
- kleurrijk
- geen link naar drankgebruik
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Fotografie gebruik
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Uiting richting ouders / professionals

Tips Socials
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Uiting richting ouders
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Tips Flyers
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Lange termijn

De lange termijn doelstelling van het project is 
om de doelgroep de boodschap ‘High on life, not 
on drugs’ mee te geven. Deze boodschap gaan 
we op een later moment meer lading geven en 
prominenter aanwezig laten zijn in de uitingen.

De eerste periode gaan we gebruiken om 
SKIPPEN te laden. Later volgt de lange termijn 
doelstelling.

high on life. not on drugs.



Huisstijlhandboek
Tot slot

Voor invulling van de diverse 
middelen verwijzen wij je 
naar de toolkit. Hierin zijn 
een aantal relevante 
middelen opgemaakt, welke 
gebruiksklaar zijn.

Voor verdere vragen of vragen over het gebruik 
van de huisstijl van SKIP, kun je contact 
opnemen met:

Lieke Vogels
Gemeente Meierijstad
lvogels@meierijstad.nl

Bij vragen over uitvoering van het concept, of 
designvraagstukken, kun je contact opnemen 
met: 

Wakkr
info@wakkr.com
www.wakkr.com




