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Hoe betrek & bereik je jongeren bij een campagne over drugs?
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Jong & Je Wil Wat verbindt organisaties met jongeren. 
We praten niet óver jongeren, maar mét jongeren. 

Zodat jongeren zich gehoord, begrepen en gezien voelen 
over belangrijke onderwerpen die hen aangaan. En de 

organisatie jongeren bereikt en impact maakt met 
passende besluiten, strategie en communicatie.

MISSIE 

JONG &
JE WIL WAT 
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WAT DOEN WE?

● Straatinterviews
● Diepte-interviews
● Focusgroepen
● Jongerenparticipatie

& ADVIES
CREATIE UITVOER 

● Conceptontwikkeling
● Communicatiestrategie
● Design

● Video’s
● Tekst
● Online campagnes
● Events

& CO-CREATIE
ONDERZOEK
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ONZE
OPDRACHTGEVERS
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ALS JE JONGEREN ECHT WIL BEREIKEN. DAN ZAL JE ZE 
MOETEN BEGRIJPEN. DAT KAN ALLEEN 

DOOR ZE TE BETREKKEN



10 - 12 jaar // Basisschool 

12 - 16/18 jaar // Middelbare school 

16/18 - 22 jaar // Student 

22 - 27 jaar // Young professional
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JONGEREN?
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5 STAPPEN VAN JONGERENCOMMUNICATIE

1. Doelgroep & 
doelstelling. 

2. Inzicht in de doelgroep: 
betrekken

3. Concept- en campagne 
ontwikkeling

4. Creatie: 
Aansluiten op 
beeld- en 
jongerentaal

5. Zichtbaar waar 
jongeren zijn
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BOUWSTEEN 1 - DOELGROEP & DOELSTELLING
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DOELGROEP SPECIFICEREN



Doelgroep & doelstelling
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DOELGROEP

Jongeren tussen de 16 en 20 jaar 
die twijfelen om drugs te 
gebruiken of geen drugs 
gebruiken. Uit Brabant.

DOELSTELLING

● Awareness creëren over SKIP en het 
denormaliseren van drugs;

● Jongeren kennis laten maken met het 
merk SKIP;

● Content zet aan tot nadenken over het 
niet-gebruiken van drugs.
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BOUWSTEEN 2 - JONGEREN BETREKKEN



SUCCESFORMULE

12

Wat wil je weten? Wie wil/moet je 
betrekken?

Hoe bereid is 
de groep om 
met je te 
praten?

Keuze methode Werving



METHODE
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Locatie-interviews Diepte-
interviews

Powersessie Whatsapp
groepen

Peer-to-peer 
onderzoek

Hackathon Focusgroepen Medezeggen
schapsraad

Ideeënbus Pizza 
sessie
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BOUWSTEEN 3 - CONCEPT & CAMPAGNE



SLUIT AAN BIJ BEHOEFTE & BELEVINGSWERELD
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Uitgangspunten

● Inzoomen op de niet-gebruikers en twijfelaars. Geen middelen in beeld.

● Richten op zowel soft- als harddrugs.

● Positieve insteek: gewenste gedrag laten zien en alternatieven geven. Maar geen overdreven 
feelgood sfeer (vanuit jongeren). 

● Inspelen op sociale groepsdruk. Hoe zeg je makkelijk(er) ‘nee’? In welke situaties komt dit voor?

● Op een laagdrempelige manier informeren over de risico’s van drugs. Volgens de meeste 
jongeren zijn de risico’s van het gebruik van drugs niet zo bekend als de ‘positieve’ effecten.

● Inspelen op persoonlijke gevolgen, sociale omgeving en de situatie. 
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Concept IK SKIP

Nee zeggen tegen drugs kan moeilijk zijn. 
Toch is het helemaal niet raar als jij drugs 
skipt. Al helemaal niet als je twijfelt. Je bent 
daarnaast zeker niet de enige die skipt.

Daarnaast moet het altijd je eigen keus zijn 
om drugs te gebruiken. Niet die van een 
ander. Drugsgebruik is namelijk nooit zonder 
risico’s. Zet dus je eigen belang voorop en 
weet dat ‘nee’ zeggen gewoon mag. Op elk 
moment. Wanneer jij dat wil. Je hoeft je niet 
eens te verantwoorden. 

 



VALIDEREN
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GEDRAGSVERANDERING
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BOUWSTEEN 4 - CREATIE BEELD- EN JONGERENTAAL



ABC
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Aandacht Body CTA



BEELDTAAL
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GEEN TEKST?
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HET RESULTAAT

https://docs.google.com/file/d/1cxXCZMjw6xln_uDNwg5EdlNmohyGj23Q/preview
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BOUWSTEEN 5 - KANALEN



WELKE KANALEN?
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WELKE KANALEN?
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WELKE KANALEN?
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In juli 2022 is de Digital Service Act aangenomen. Meta 
(Facebook/Instagram) maakt het hierdoor niet meer 

mogelijk om te adverteren op jongeren 18-. Bij TikTok en 
Snapchat is het wel mogelijk.

Lees meer 
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Adverteren 18-

https://www.jongenjewilwat.nl/blog-post/meta-pauzeert-adverteren-gericht-op-tieners


BEN WAAR JONGEREN ZIJN - ONLINE 
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YouTube Instagram Facebook Snapchat TikTok

Spotify Podcasts Advertorials In app Micro
kanalen



BEN WAAR JONGEREN ZIJN - OFFLINE
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Sportclubs Onderwijs Jongerenwerk Horeca Events

Openbare 
ruimte

Ouders Post
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METEN & EVALUEREN



Resultaten
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1. Werk samen met jongeren
Als je jongeren wil bereiken, zul je ze moeten begrijpen

2. Sluit naadloos aan op belevingswereld
Ken de behoefte van de doelgroep, beeld- en jongerentaal
 

3. Ben waar jongeren zijn 
En dat is ook offline!  

TAKE AWAY 

1

2

3
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● Klokgebouw 260 5617 AC
Eindhoven

● 040 73 70 31 6

● info@jongenjewilwat.nl

● jongenjewilwat.nl

@jongenjewilwat

OP DE HOOGTE BLIJVEN?

CONTACT

SAMENWERKEN?


